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Antecedents

"Terres de Mestral"
El desti MIDIT format per Pratdip, Tivissa i Vandellos i I'Hospitalet de I'Infant

e 2008 - 2018 Pla Estrategic de la MIDIT. Eix especific en turisme
Generar més activitat economica turistica en el territori per a la fixacié de la poblacié amb
ocupacioé local.
Valorar els béns d'interior (natura, paisatge, etc.).
*Donar suport a la modernitzacio dels establiments.
*Homogeneitzar els nuclis principals del territori de l'interior (Vandellos, Tivissa i Pratdip)
*Modernitzar les infraestructures publiques litorals.

e 2010 Histories de Muntanya Endins. Creaci6 de productes turistics d'interior
*Vandellos: EI Moli de I'oli i Castello.
*Tivissa: Sant Blai i Els Illercavons.
*Pratdip: Santa Marina i Els Dips.

e 2013 - 2015 Marca "Terres de Mestral" Sorgida en una reuni6 del sector a la seu de la Fundacio Alicia
Per a la seva creacio es va tenir en compte la ubicaci6 del desti, entre la mar Mediterrania i les arees muntanyenques
de la Serra de Llaberia i les Muntanyes de Tivissa-Vandellos, i el vent de Mestral, identificatiu de la zona, entre altres
elements singulars propis del territori.

e 2014 Revisi6 Pla Estratégic de la MIDIT Queda com a eix fonamental en la diversificacio economica del territori
i, per tant, s'ha de reforcar aquest eix.

e 2016 Afiliacié a I'Agencia Catalana de Turisme com a "Terres de Mestral".
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Antecedents

e 2018 Cami de Mestral. Creacio de la ruta circular per tot el territori de senderisme, sorgida del Forum i el Club
de producte dins de les accions del Pla Estrategic, amb participacié del sector privat.

e 2018 - 2020 Nou Pla Estrategic de la MIDIT S'arriba al consens entre els participants de les taules de treball,
sector public i privat, de reorganitzar els eixos
*Potenciar la cultura de la cooperacio
*Valoritzacio del territori
*Millorar la competitivitat del territori

e 2021 Afiliacié a les Marques de "Senderisme" i "Actiu i aventura” de I'Agencia Catalana de Turisme

e 2020 - 2021 Nou Model Turistic del territori de la MIDIT Treball conjunt amb tot el sector turistic, privat i
public:
*Enquestes del estat de situacio del sector
*Reunions de definicio del Model i projectes a executar
*Inventari de recursos
*Cursos d'especialitzacio
*Model turistic consensuat: Terres de Mestral - Outdoorpark de la Costa Daurada
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Caracteristiques del Model Turistic

ESPECIALITZACIO
Destinaci6 especialitzada i orientada al public familiar.

POSICIONAMENT
Destinaci6 vacacional i d'interior especialitzada en
turisme familiar.

PROPOSTA DE VALOR
L'aposta pel segment familiar i el nivell d'especialitzacio
de l'oferta.

MOTIVACIONS

Motivacio tractora: activitat amb familia a la platjai a la
muntanya.

Motivacions secundaries: gastronomia, cultura, natura,
platja.

FOCUS DE L'ESTRATEGIA

Especialitzacié de I'oferta d'activitats aquatiques, de
natura, culturals, gastronomiques amb el segment
familiar a més d’'una aposta decidida a nivell
d'infraestructures publiques (vies verdes, parcs
infantils...)

SEGMENTS
Diferents tipologies de families.

Finangat per:
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PROJECTES ESTRATEGICS VINCULATS
Senders experiencials, bike park, vies ciclables, parcs
infantils, activitats adaptades...

PRODUCTES TURISTICS

La platja i activitats soft de muntanya, activitats
cultural pensades per families i activitats amb parks
d'aventura.

ATRACTIVITAT AL MERCAT
Nivell d'atractivitat mitja per I'oferta de destins
competitius que aposten pel segment familiar.

COMPETITIVITAT
Competitivitat mitjana actualment.

IDONEITAT MODEL PER ALS MUNICPIS

El model s'adapta perfectament als 3 municipis.
Potser per la vinculacié a un model vacacional,
Hospitalet de I'Infant presentaria un major nivell
d'idoneitat.

COMPETENCIA
La majoria de destins de la Costa Daurada estan
apostant per aquest segment: Cambirils, Salou...
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Pla de
Sostenibilitat

Turistica

Terres de Mestral,
Outdoor Park de la Costa Daurada
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~5) TRANSICIO VERDA

Promoure un turisme de costa responsable i
regeneratiu i valorar |'ecosistema promovent un
turisme actiu i de naturalesa que contribueixi a la
divulgacié i interpretacié del patrimoni natural del desti.

EFICIENCIA ENERGETICA

Promoure la mobilitat lenta i sostenible, aixi com la
creacio d'experiéncies i equipaments vinculats al
cicloturisme.

®s©& TRANSICIO DIGITAL

Impulsar la digitalitzacio global del desti en I'ambit de
gestio, promocié i marqueting per a avangar cap a
una destinacio turistica intel-ligent.

A
g[%"" COMPETITIVITAT DE PRODUCTE

Promoure |la competitivitat i especialitzacié de I'oferta
mitjancant la creacié d'equipaments de turisme actiu i
esportiu adaptats a les families i diversificar I'oferta i
millorar I'experiéncia turistica del visitant.

N Generalitat de Catalunya
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EIX 1. - TRANSICIO VERDA |
SOSTENIBLE

ACCIO 1 - Regulacié d'accessos a la zona de les cales i
la Cova del Llop Mari a I'Hospitalet de I'Infant

Realitzar actuacions d'adequacié de parquing i regulacio
d'accessos a la Cova del Llop Mari per carretera i mar, amb
barreres, sensors d'ocupacio i boies de fondeig durant tot I'any.

ACCIO 2 - Creacié d'un parc maritim subaquatic

Un espai interpretatiu Unic oferint una experiéncia turistica sota
el mar, promovent el coneixement i la conservacio de la riquesa
biologica marina, en concret les praderies de posidonia.

ACCIO 3 - Centre d'Interpretacié de I'Espai Natural
Protegit de la Serra de Llaberia a Pratdip

Renovar i modernitzar I'equipament i millorar I'experiencia de la
visita més atractiva mitjancant la digitalitzacié i orientada al
public familiar, motivant el viatge per si mateix.

ACCIO 4 - Equipament del Cami de Mestral, a peu

Analitzar I'estat actual de la senyalitzacié i realitzar intervencions
de millora a punts estrategics amb un component contemplatiu i
interpretatiu que faci valdre I'entorn i el patrimoni natural.
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EIX 2. - MILLORA DE L'EFICIENCIA
ENERGETICA

ACCIO 1 - Via verda des de I'Hospitalet de I'Infant a
la Platja del Torn

Realitzar totes les intervencions necessaries per habilitar la via
verda, connectar amb altres camins i rutes, senyalitzacio,
mobiliari i equipaments, instal-lacié d'ecocomptadors...

ACCIO 2 - Adequacié de I'antiga estacié6 de tren de
I'Hospitalet de I'Infant en un centre ebike

Transformacié de I'antiga estacio de tren en un centre ebike
totalment equipat que sigui punt d'informacio i servei al
cicloturista, inclos el lloguer de bicicletes electriques. L'estacio
sera el punt d'inici de la via verda i oferira informacié sobre el
desti i les rutes.

ACCIO 3 - Ruta del Cami de Mestral en BTT

Adaptar l'existent ruta de senderisme, Cami de Mestral, per a
BTT, identificant itinerari apte, senyalitzaci6 especifica de la ruta
per BTT aixi com equipaments especifics, punts de recarrega per

bicis eléectriques, zones de descans, punts de reparacio, punts

d'aigua i panells interpretatius.

ACCIO 4 - Station Trail Running, senderisme i

escalada al Camping Tivissa

Crear una estacio Trail per running que inclogui també I'oferta de
senderisme, escalada i btt. Adaptacié i remodelacié d'un terreny
al camping Tivissa, amb criteris d'eficiencia energética, amb un
parc infanti tematic en esports, rocodrom, lloguer de material
d'escalada i vies ferrades, lloguer bicis eléctriques...



EIX 3. - TRANSICIO DIGITAL

ACCIO 1 - Pla de senyalitzacié turistica intel-ligent

Crear a escala orientativa, direccional i identificatiu una xarxa
global que permetran consultar |'oferta turistica, reserves, fer
viatges a mida i compartir-ho a les xarxes socials amb els
terminals smartphones.

ACCIO 2 - Pla de transicié cap a destinacié
intel-ligent

Desenvolupar un sistema de comptatge automatic per tal
d'obtenir i analitzar les dades d'afluencia de visitants als senders,
miradors, espais naturals...

ACCIO 3 - Plataforma e-commerce i materials
digitals de promocio

Desenvolupar una plataforma integrada de reserves turistiques
per tal de millorar el procés de planificacié i reserva, amb
caracteristiques d'inclusivitat i accessibilitat. Aixi com un banc
d'imatges turistiques, capsules audiovisuals i nous materials
divulgatius en format digital.

ACCIO 4 - Pla de marqueting turistic

Crear un pla de marqueting per definir la prioritat clara de
productes i mercats als quals s'ha de dirigir la promocié i definir
actuacions a desenvolupar per posicionar i comercialitzar els
productes estrategics del desti. Aixi com promoure la cohesio

Finangat per:

n Em;i::z:ﬂw 5"‘ o Plan de Recuperacién, | ..'l T m Generalitat de Catalunya te rrito ria | m |tJa n(;a ntuna estratégia Cco nj unta.

Departament d'Empresa

i Treball

HEE Bt comace Transformacion
2 o
saxiGenerationE = i -

y Resiliencia ] Catalunya

o

Q
oD



EIX 4. - COMPETITIVITAT DE
PRODUCTE

ACCIO 1 - Centre BTT a Pratdip amb un Pumptrack

Creaci6 d'un centre BTT totalment equipat, punt d'informacio i
servei al cicloturista, lloguer de bicis BTT i eléctriques. Aixi com un
Pumptrack, circuit per BMX, per incrementar tematitzacio i
activitat al desti, dinamitzar |'activitat d'oci i esport.

ACCIO 2 - Creaci6 de senders experiencials a la
natura

Creacio de senders experiencials, minim un per municipi, de
baixa intensitat orientats a families amb nens, fomentant, de
manera divertida, conéixer la historia i valors diferencials del
desti amb elements atractius i creatius, jocs didactics, estacions
tematiques amb elements sensorials, ludics, interactius...

ACCIO 3 - Rocodrom en la Station Trail de Tivissa

Construccié d'un rocodrom exterior amb semicoberta, amb vies
gue aniran de nivell basic, orientat a families i nens, fins a
algunes de nivell avancat, amb inclinacions i desploms.

ACCIO 4 - Sistema intel-ligent de gesti6 del Pla de
sostenibilitat turistica

Dotar d'un sistema integral de gestio, integrador, intel-ligent,
innovador i eficag, amb la creacié d'un Club de competitivitat,

m—— T . - amb el sector public i privat, per unir esforcos en la gestio i
Financiado por T T e Plan de Recuperacién, HEE B Generalitat de Catalunya e ey ’ .
s e e T st C8 pert e (] Spppignen e desplegament del Pla de sostenibilitat turistica.
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Pla de
Sostenibilitat

N Turistica
Terres de Mestral,
Qutdoor Park de la Costa Daurada

Transici6 verda
Eficiencia energetica
Transicio digital

Competitivitat de producte 6 3 anys d'execucié
La durada del Pla és de 3 anys, des
del 2023 al 2025
@ 4 pilars tematics

Nautic Park
Bike Land - Territori ciclista familiar i esportiu
Senderisme tematic de mar i muntanya

Escalada i vies ferrades per tots els publics e 1,875 milions d'euros de pressupost
El pressupost del Pla esta distribuit, anualment:
2023 - 555.000 €
7 objectius especifics 2024 - 730.000 €

Innovacié en turisme actiu de mar i muntanya 2025 -590.000 €

Especialitzaci6 en turisme familiar
Desti sostenible

Desti intel-ligent

Cohesié territorial

Model producte 4D i 4S
Orientacié demanda | mercat
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Pla de
Sostenibilitat

Turistica

Terres de Mestral,
Outdoor Park de la Costa Daurada

N
S

Moltes gracies
www.midit2020.com
info@midit2020.com | 977 56 90 30
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